


Patto d’aula

• Cosa facciamo: valore dell’offerta e plus da vantare durante la consulenza

• Come lo facciamo: informando e raccontando, attraverso la descrizione del mondo Archetipa

• Perché lo facciamo: per ingaggiare la clientela, mettendo la persona al centro dell’attenzione e fidelizzandola con una proposta su misura



Ingaggio

• Su richiesta specifica di prodotto per il viso 

• Dal «banco etico» su richieste specifiche: antistress, terapia sostitutiva ormonale, pillola anticoncezionale, paziente politrattato, 
ricostituenti, ecc.

• Giornate dedicate alla bellezza e alla cura di sé: in-store promotion Archetipa, eventi in punto vendita

• Potenziali clienti: tutte le persone che entrano in farmacia
«Ti faccio un regalo che ti cambierà il modo di vederti»

• …



realizzazione

shopping

famiglia spa

mattiniera

ore piccole

eventi

beneficienza

ambizione

party

yoga

arte

mindfulness

libri

podcast

animali

parco

cucina
sport

onnivora

vegetariana

vegana

molto tempo poco tempo

Il nostro modo di vivere
si riflette sulla pelle



Skincare Routine personalizzata
grazie ad un test

in attesa di brevetto
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Livelli di personalizzazione

1. L’archetipo associato all’essenza della tua bellezza

2. Il protocollo e la lunghezza della Beauty Routine

3. Gli attivi naturali presenti nei prodotti

4. Il trattamento boost con i consigli alimentari

5. La confezione personalizzata con il nome



Img 1

Img 2

Call to action
G u i d a r e  a l l a  c o m p i l a z i o n e  
d e l  t e s t



FORM DI REGISTRAZIONE

F l a g g a r e  q u e s t i  
c a m p i  d o p o  
a v e r  f a t t o  
f i r m a r e  l o r o  
l ’a u t o r i z z a z i o n e  
a l l ’ u t i l i z z o  d e i  
l o r o  d a t i  
p e r s o n a l i

Tr o v e r e t e  
u n  p l a n n e r  
a p p o s i t o  
d o v e  
a p p o r t a r e  
l e  f i r m e  d i  
o g n i  
s i n g o l o  
c l i e n t e



FIRMARE IL CONSENSO

AL TRATTAMENTO DEI DATI

S i  t r a t t a  d i  u n  
d o c u m e n t o  l e g a l e ,  
q u i n d i  n o n  b i s o g n a  
p r e n d e r e  a p p u n t i  
i n  q u e s t a  s e z i o n e



TEST





La bellezza nasce 
dall’interno e la cura della 

pelle è il modo in cui 
traspare all’esterno.

I prodotti vanno applicati 
uno dopo l’altro 
secondo un certo ordine.





1 2 3 4

La Skincare Routine inizia 
sempre dalla detersione.



Valorizzare il consiglio 
con suggerimenti di 
applicazione





E-mail Marketing automation

• Cosa intendiamo per automation? Invio automatico di e-mail, secondo un flusso preimpostato.

• Perché sono un valore aggiunto per il punto vendita? Perché permettono di eseguire delle azioni di fidelizzazione senza sforzo.

• Quelle che offriamo noi sono inviate a nome di Archetipa? No, contengono il logo del tuo punto vendita e il tuo messaggio di benvenuto.



Marketing

Automation



Marketing
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Inserire immagine



Marketing

Automation

Inserire messaggio
di benvenuto



Marketing

Automation

Salvare le impostazioni



Marketing

Automation Dopo 4 mesi



Marketing

Automation

Dopo 1 mese



Marketing

Automation

Dopo 2 mesi


